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Puntode visia

Iglesia y comunicacion

asemana pasada, tuvolugarenla

Universidad Pontificia de la Santa Cruz, en
Roma, el VIII Seminario Profesional que pone
el acento, cada dos afios, en algiin aspecto de
las relaciones entre Iglesia y Comunicacion.

People, faces and stories. El titulo sefiala
laimportancia de los testimonios, de las
historias personales, que muestren vivencias y
reacciones. Sin descartar cifras y estadisticas,
setrataria de ofrecer testimonios en positivo,
que sean ejemplo y evidencien que una
solucion justa es posible, que una historia que
cautive puede ser mas 1itil que un discurso.

Historias protagonizadas por testigos
creibles, espontdneos, auténticos. Historias
que reflejen la transformacion que tengan
los personajes tras una vivencia profunda,
en la que deban superar dilemas, seginel
profesor Fumagalli. Resultaron especialmente
conmovedoras las microhistorias que, con
Ayuda alaIglesia Necesitada (AIN), se han
hecho en casos de persecucion religiosa.
También en esa linea fue la difusién de la
campafia 8x1000, similar a la nuestra Xtantos,
que explica con modernidad y calidad como
y aquién beneficia, en qué se emplean, los
fondos que administralaIglesia.

La ocasional falta de confianza entre
eclesidsticos y comunicadores estuvo
presente. Es necesario méas didlogo, un
mayor conocimiento mutuo, un trato
creciente, un acercamiento serio hacia
realidades complejas, v que exige conocer
y difundir honestamente la naturaleza de
la Iglesia, como pidio el cardenal Burke. En
este sentido, Marina Ricci, de TG5, pidié
agilidad y respuestas comprensibles, pero
también se pregunto silos comunicadores
nos interesamos personalmente por entender
al Papa, como paso previo para transmitirlo
bien. La asuncién de la responsabilidad
personal en la toma de decisiones fue
abordada por monsefior Arrieta, mientras
que Lorenza Lei, directora general delaRAIL
destacé la cobertura de la Iglesia y su cuidado
de los contenidos, procurando huir de los
intereses partidistas.

Las nuevas tecnologias también fueron
protagonistas, ante el atractivo panorama
del Afio de la fey de la nueva evangelizacién.
Eluso de las redes sociales o de plataformas
como Vatican Insider va a méas. Sea cual sea su
futuro, me alegrd oir a sus presentadores un
compromiso de apostar por los contenidos,
de ofrecer critica con contexto y andlisis, de
mantener la credibilidad como el patrimonio
principal, sin sacrificarlaverdad alalucha
por la audiencia, sin agresividad ni tedio.

El sentido positivo y esperanzado fue
permanente entre los participantes, de
variada presencia internacional. Se aposté
por cuidar las relaciones humanas, por
cuidar e informar a los lideres de opinién, por
adelantarse alas polémicas preparandolas
respuestas, sin enfadarse jamas, de forma
que combinemos identidad y profesionalidad
como presupuesto de una accién
comunicadora de calidad. Son pautas para un
trabajo que quiere difundir mejor la realidad
delaIglesia.

Manuel Garrido
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